Zapraszamy na nasze wyklady

* Najnowsze trendy i prognozy w zachowaniach zakupowych klientow
Agnieszka Burska-Wojtkunska

Z wyksztatcenia socjolog. Badacz w PBS DGA, nie bez powodu zajmuje si¢ badaniami i rozwojem produktéw gtéwnie dla branzy
mody. Whikliwy obserwator miejskich méd i trendéw. Obszary poszukiwan, takze naukowych, to style zycia oraz socjologia ciata
i mody.

* Dokad zmierza handel w Polsce

Jerzy Osika

Od dziesieciu lat jest wiascicielem i prezesem firmy Promedia koncentrujacej swe dziatania na handlu detalicznym. Promedia
adresuje do handlu wiasne czasopisma branzowe, seminaria, szkolenia i konferencje, organizuje obecnos¢ na migdzynarodowych
targach, realizuje ustugi jako agencja reklamowa i PR, wydaje czasopisma firmowe dla klientéw sklepéw (jak np. Digel News),
prowadzi portal branzowy www.odziez.info.pl. Jerzy Osika jest wyktadowca na miedzynarodowych targach i konferencjach poza
Polska (m.in. w takich miejscach, jak: Frankfurt nad Menem, Lipsk, Walencja, Porto, Las Vegas, Hong Kong) jak i w kraju (dla
uczestnikéw migdzynarodowych targéw branzowych, zagranicznych misji handlowych z krajow Europy, Azji i Ameryki
Potnocnej). Jest wydawca i redaktorem naczelnym osmiu czasopism branzowych, w tym pieciu poswigconych modzie (Moda
Meska, Moda Damska, Jeans & Sportswear, Obuwie i Galanteria, Producent Odziezy), dwoch o wyposazeniu wnetrz
(Ambiente, Tekstylia w Domu) i nowego czasopisma dla hoteli i gastronomii (horecamagazine.pl).

* Marka w handlu detalicznym

Tomasz Zgliczynski-Cuber

Starszy konsultant. W CODES odpowiedzialny za tworzenie strategicznych koncepcji rozwoju dla klientéw firmy. Filozof po Uni-
wersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu. Absolwent MBA w Wyzszej Szkole Zarzadzania i Marketingu / University of Denver.
Ukorniczyt program Strategic Business Planning w Stuart Graduate School of Business — lllinois Institute of Technology. W CODES
kierowat projektami dla duzych marek FMCG (np. Lubella, Tymbark), jak i finansowych (np. Commercial Union) oraz dla instytu-
cji rzadowych (Ministerstwo Rozwoju Regionalnego). Posiada kompetencje w dziedzinie logiki systeméw marketingowych oraz
oceny zrédet wiedzy i motywow decyzji. Autor wielu artykutéw z dziedziny strategii marki. Czesto przedstawia tematyke zarza-
dzania marka na konferencjach i szkoleniach z dziedziny marki i marketingu oraz podczas wyktadéw dla studentéw zarzadzania.

* Blaski i cienie standaryzacji w sieciach rozproszonych (detalicznych)
Pawet Wolski

Posiada wieloletnig praktyke zawodowa na kierowniczych stanowiskach w dziatach handlowych tworzacych sieci placoéwek. Po-
siada doswiadczenie i wiedze w zakresie organizacji przedsiebiorstwa. Ekspert w dziedzinie zarzadzania siecia rozproszona.

* Psychologia koloru w biznesie

dr Marek Borowinski

Absolwent Wydziatu Projektowania Tkaniny Dekoracyjnej Akademii Sztuk Pigeknych w todzi. Specjalista od wzornictwa oraz
psychologii koloru. Konsultant, doradca, szkoleniowiec wielu firm. Cztonek rady Krajowej Izby Mody w todzi. Autor wielu pu-
blikacji poswieconych wzornictwu, tekstyliom i kolorom, ktére ukazywaty si¢ na famach pism w Polsce i zagranica. Autor i twor-
ca trendéw we wzornictwie dekoracyjnym. Cztonek jury wielu konkurséw projektowych. Wyktadowca w Wyzszej Szkole Hu-
manistyczno-Ekonomicznej w todzi.

* Najlepsze praktyki w Visual Merchandisingu - przyktady z catego swiata

Martin M. Pegler

Ponad 50 lat w branzy i 70 ksigzek sprawito, iz Martin M. Pegler stat si¢ najwigkszym autorytetem w branzy wizualnej prezentacji
towaru oraz projektowania wnetrz sklepowych. Martin M. Pegler jest profesorem w Instytucie Mody i Technologii w Nowym
Jorku w Departamencie Wizualnej Prezentacji i Ekspozycji. Jest on réwniez uznanym wykfadowca w Stanach Zjednoczonych,
Ameryce tacinskiej, Europie oraz w krajach Pacyfiku. Na jego seminaria uczgszczajg ci, ktérzy chcg zdoby¢ wiedze o trendach
prezentacji wizualnej, projektowaniu wnetrz i wystaw sklepowych. Ksigzka profesora ,Visual Merchandising & Display” to
najbardziej poczytny podrecznik akademicki z tej dziedziny w USA. Profesor Pegler przewodniczy jury wielu renomowanych
konkurséw, w tym GIA (Global Innovator Award) — $wiatowego konkursu na najlepsze sklepy, organizowanego przez IHA
(International Houseware Association) z Chicago.





